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กลไกเดิม

Market Testing & Validation 
Stage 4

• ขยายการทดสอบการใช้งานกับกลุ่ม ตัวอย่างภายใน 
• ทดสอบการใช้งานกับกลุ่มลูกค้าจริง (Customer field trial) 
• ทดสอบกระบวนการผลิตในระดับ อุตสาหกรรม 
• จัดหาทรัพยากรสําหรับการผลิตระดับ อุตสาหกรรม 
• ทดสอบตลาดและทดลองการจําหน่าย 
• วางแผนขัน้สุดท้ายก่อนการผลิตจริง 
• วางแผนหลังการขายและศึกษาวงจรชีวิต ของผลิตภัณฑ์  

Launch 

Stage 5
• เข้าสู่กระบวนการปรับปรุงผลิตภัณฑ ์หลังการขาย 
• เปิดตัวและวางจาํหน่ายผลิตภัณฑสู่์ตลาด 
•ผลิตผลิตภัณฑ์เตม็รูปแบบ 
• เร่ิมการวางจําหน่าย 
•ติดตามผลตอบรับ 

Development
Stage 3

•พัฒนาทางเทคนิค 
•พัฒนาต้นแบบเบือ้งต้น (rapid prototype) 
•พัฒนาผลิตภัณฑ์ตน้แบบเชิงพาณิชย์ 
(Commercial prototype) 

•ทดสอบการใช้งานผลิตภณัฑ์/ เทคโนโลยี / 
บริการ กับกลุ่มตัวอยา่งภายใน 

•ทดสอบความปลอดภยั / คุณภาพ 
•พัฒนากระบวนการผลิต/การดําเนินงาน 

Building business case 
Stage 2

• ประเมินความเปน็ไปได้ทางเทคนิค 
• ศึกษาความต้องการของ End 2 users 
• ประเมินความเปน็ไปได้ในการ 5 ดําเนินการ 
• กําหนดคุณค้าที่จะส่งมอบให้ Users (Value proposition) 
• กําหนดคุณลักษณะของผลติภัณฑ์ 6 (product definition) 
• วิเคราะห์ด้านการเงิน 

Scoping
Stage 1

• ประเมินความเปน็ไปได้ทางเทคนิค เบื้องต้น 
• ศึกษาขนาดความตŒองการของ ผลิตภัณ์
• ประเมินความเปšนไปไดŒทางการเงนิ และทางธุรกิจ 
• มีactionplanสําหรับการพัฒนาสู่ stage 2 

(IRL = Innovation readiness level)

กลไกการสนับสนุนทางการเงินรูปแบบใหม่ของ สนช.

กลไกใหม่

Research 
Utilization Stage

(RU Stage)
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Market Testing & Validation 

Stage 4
• ขยายการทดสอบการใช้งานกับกลุ่ม ตัวอย่างภายใน 
• ทดสอบการใช้งานกับกลุ่มลูกค้าจริง (Customer field trial) 
• ทดสอบกระบวนการผลิตในระดับ อุตสาหกรรม 
• จัดหาทรัพยากรสําหรับการผลิตระดับ อุตสาหกรรม 
• ทดสอบตลาดและทดลองการจําหน่าย 
• วางแผนขัน้สุดท้ายก่อนการผลิตจริง 
• วางแผนหลังการขายและศึกษาวงจรชีวิต ของผลิตภัณฑ์  

Launch 

Stage 5

• เข้าสู่กระบวนการปรับปรุงผลิตภัณฑ ์หลังการขาย 
• เปิดตัวและวางจาํหน่ายผลิตภัณฑสู่์ตลาด 
•ผลิตผลิตภัณฑ์เตม็รูปแบบ 
• เร่ิมการวางจําหน่าย 
•ติดตามผลตอบรับ 

Development

Stage 3
•พัฒนาทางเทคนิค 
•พัฒนาต้นแบบเบือ้งต้น (rapid prototype) 
•พัฒนาผลิตภัณฑ์ตน้แบบเชิงพาณิชย์ 
(Commercial prototype) 

•ทดสอบการใช้งานผลิตภณัฑ์/ เทคโนโลยี / 
บริการ กับกลุ่มตัวอยา่งภายใน 

•ทดสอบความปลอดภยั / คุณภาพ 
•พัฒนากระบวนการผลิต/การดําเนินงาน 

Building business case 

Stage 2
• ประเมินความเปน็ไปได้ทางเทคนิค 
• ศึกษาความต้องการของ End 2 users 
• ประเมินความเปน็ไปได้ในการ 5 ดําเนินการ 
• กําหนดคุณค้าที่จะส่งมอบให้ Users (Value proposition) 
• กําหนดคุณลักษณะของผลติภัณฑ์ 6 (product definition) 
• วิเคราะห์ด้านการเงิน 

Scoping

Stage 1
• ประเมินความเปน็ไปได้ทางเทคนิค เบื้องต้น 
• ศึกษาขนาดความตŒองการของ ผลิตภัณ์
• ประเมินความเปšนไปไดŒทางการเงนิ และทางธุรกิจ 
• มีactionplanสําหรับการพัฒนาสู่ stage 2 

40%

40%

20%

(IRL = Innovation readiness level)

แนวทาง วิธีการ การผลักดันการน าผลงานวิจัยและนวัตกรรมไปใช้ประโยชน์ของ PMU NIA



การพัฒนา
ความสามารถ
ผู้ประกอบการ

แพลตฟอร์มสนับสนุนธุรกิจนวัตกรรมรายภูมิภาค

การสนบัสนนุ
ด้านการเงนิ

Technical & Biz consulting

<1.5 M฿/Pro.

ขั้นตอน
การ

ด าเนนิงาน

NIA - Node

คณะอนกุรรมการพิจารณาและ
กลัน่กรองโครงการนวตักรรม 

ระดบัภูมภิาค

<1.5 M฿/Pro.

<1.5 M฿/Pro.

<5 M฿/Pro.

Innovation 101, 102 
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Regional Innovation Business  Platform 
แพลตฟอร์มส่งเสริมธุรกิจนวัตกรรมรายภูมิภาค

เครือข่ายร่วมพัฒนาและสนับสนุนธุรกิจนวัตกรรมภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ
- มหาวิทยาลัยเทคโนโลยสีุรนารี
- มหาวิทยาลัยขอนแก่น
- มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี
-มหาวิทยาลัยมหาสารคาม
-มหาวิทยาลัยราชภัฏ
-มหาวิทยาลัยเทคโนโลยรีาชมงคล

เครือข่ายร่วมพัฒนาและสนับสนุนธุรกจินวัตกรรมภาคเหนือ
- มหาวิทยาลัยแม่โจ้           
- มหาวิทยาลัยเชียงใหม ่      
- มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง
- มหาวิทยาลัยนเรศวร
- มหาวิทยาลัยราชภัฏ
- มหาวิทยาลัยเทคโนโลยรีาชมงคล

เครือข่ายร่วมพัฒนาและสนับสนุนธุรกิจนวัตกรรมภาคกลางรวม
กรุงเทพฯและปรมิณฑล
- มหาวิทยาลัยเทคโนโลยพีระจอมเกล้าธนบรุี
- จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
- มหาวิทยาลัยเทคโนโลยพีระจอมเกล้าพระนครเหนือ
-มหาวิทยาลัยบูรพา
-มหาวิทยาลัยราชภัฏ
-มหาวิทยาลัยเทคโนโลยรีาชมงคล

เครือข่ายร่วมพัฒนาและสนับสนุนธุรกิจนวัตกรรมภาคใต้
- มหาวิทยาลัยสงขลานครนิทร์
- มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ์
- มหาวิทยาลัยทักษิณ
- มหาวิทยาลัยนราธิวาสราชนครินทร์
- มหาวิทยาลัยราชภัฏ
- มหาวิทยาลัยเทคโนโลยรีาชมงคล

เป้าหมายทั้งประเทศ 100 วิสาหกิจฐานนวตักรรม

22 วิสาหกิจฐานนวัตกรรม

22 วิสาหกิจฐานนวัตกรรม
22 วิสาหกิจฐานนวัตกรรม

34 วิสาหกิจฐานนวัตกรรม



ผลการด าเนินงานการพัฒนา ส่งเสริม และสนับสนนุวิสาหกจิฐานนวัตกรรม (IDEs) ส่วนกลางและภูมิภาค
ให้เติบโตอยา่งเข้มแข็งและมีศักยภาพ ภายใต้โครงการนวัตกรรมแบบเปิด (open innovation) 2564 - 2566

1,705 กิจการ

ภาคเหนือ

79 91.34

24 นวัตกรรม 15 นวัตกรรม 35 นวัตกรรม

ภาคกลาง กทม.และปริมณฑล

1

111 121.58

15 นวัตกรรม 43 นวัตกรรม 50 นวัตกรรม

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

74 78.60

17 นวัตกรรม 29 นวัตกรรม 23 นวัตกรรม

ภาคใต้

82 84.14

33 นวัตกรรม 13 นวัตกรรม 31 นวัตกรรม

ข้อเสนอโครงการ จ านวนกิจการที่ไดร้ับการสนบัสนนุ มูลค่าการสนบัสนนุ มูลค่าโครงการ

1,705 346 387,224,904 บาท 678,728,405 บาท

5 นวัตกรรม

3 นวัตกรรม

5 นวัตกรรม

5 นวัตกรรม



คุณสมบัติผู้สมัคร



เงื่อนไขผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการ

1. วิสาหกิจเริ่มต้น (Startup) วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม วิสาหกิจชุมชน วิสาหกิจเพื่อชุมชน 
(Social Enterprise) หรือผู้ประกอบการที่จดทะเบียนพาณิชย์ ที่มีผู้ถือหุ้นเป็นบุคคลสัญชาติไทยไม่น้อยกวา่
ร้อยละ 51 ของผู้ถือหุ้นทั้งหมด

2. ผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมโครงการต้องมีคุณลักษณะตามประกาศกฎกระทรวงก าหนดลักษณะของ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม พ.ศ. 2562

ภาคธุรกิจ

วิสาหกิจขนาดย่อม (Small) วิสาหกิจขนาดกลาง
(Medium)วิสาหกิจขนากย่อม (Micro) วิสาหกิจขนาดย่อม

การจ้างงาน รายได้ การจ้างงาน รายได้ การจ้างงาน รายได้

ภาคการผลิต ไม่เกิน 5 คน ไม่เกิน 1.8 ล้านบาท ไม่เกิน 50 คน ไม่เกิน 100 ล้านบาท ไม่เกิน 200 คน ไม่เกิน 500 ล้านบาท

ภาคการค้าและ
บริการ

ไม่เกิน 5 คน ไม่เกิน 1.8 ล้านบาท ไม่เกิน 30 คน ไม่เกิน 50 ล้านบาท ไม่เกิน 100 คน ไม่เกิน 300 ล้านบาท



1 ชั่วโมง 23 นาที

54 นาที

1 ชั่วโมง 17 นาที

moocs.nia.or.th/course
/innovation-101

moocs.nia.or.th/course
/openinnovation

moocs.nia.or.th/course
/thematic
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Innovation for economy Department 

นวัตกรรมแบบเปิดเป็นกลไกให้เงินสนับสนุน เพื่อส่งเสริมให้เกิดการสร้างนวัตกรรมตลอด
ห่วงโซ่มูลค่าอยา่งยัง่ยนื ซึ่งจะช่วยยกระดบัหว่งโซ่อปุทานเดิมทีม่ศีักยภาพ (First S-curve) 
และน าไปสู่การสร้างห่วงโซ่มูลค่าใหม่ที่เป็นอุตสาหกรรมอนาคต (New S-curve) ของ
ประเทศอย่างมีนัยส าคัญทั้งกลุ่มธุรกิจนวัตกรรม (Smart SMEs) และวิสาหกิจเริ่มต้น 
(Startup) 



เงินทุนสนับสนุนโครงการนวัตกรรม (นวัตกรรมแบบเปิด)

1
ค่าวัตถุดิบ / 

ค่าวัสดุอุปกรณ์
ไม่เกิน 50%

2
ค่าใช้จ่ายในการ
ด าเนินงาน
สูงสุด 100%

5
ค่าถ่ายทอดเทคโนโลยี/ 
ค่าบริการวิชาการ
ไม่เกิน 50%

3
ค่าวิเคราะห์ทดสอบ

สูงสุด 100%

4
ค่าตอบแทน
ท่ีปรึกษา

สูงสุด 100%



เกณฑ์การพิจารณาโครงการนวัตกรรมแบบเปดิด้านเศรษฐกิจ : Open Innovation

Market potentialProduct Service& Technology

Business Strategy Quality of Management

❑ ขนาดของตลาด / ตอบสนองทิศทางและแนวโน้ม
ตลาด / ส่วนแบ่งของตลาด

❑ กลุ่มลูกค้าเป้าหมายทางการตลาด/ จ านวน
ช่องทางและวิธีการการจัดจ าหน่าย

❑ สภาพการแข่งขันของคูแ่ข่งในปัจจุบัน

❑ ต าแหน่งของผลิตภัณฑ์/บริการกับคูแ่ข่งในตลาด

❑ ความใหม่ของคุณค่าที่ส่งมอบให้ภูมิภาค / High
Value Product and Service

❑ ความเป็นไปได้ทางด้านเทคโนโลยีและบริการ

❑ ความแตกต่างระหว่างส่ิงท่ีมีอยู่แล้วในปัจจุบัน

❑ Pain Point

❑ กลยุทธ์การบริหารจัดการธุรกิจ/แผนธุรกิจ
นวัตกรรม

❑ การได้มาซ่ึงรายได้ (Revenue Stream)

❑ ความเป็นไปได้ในการลงทุน/การจัดการต้นทุนและ
ผลตอบแทน/การได้มาซ่ึงรายได้

❑ ความพร้อมในการด าเนินธุรกิจของโครงสร้าง
องค์กรและบุคลากร

❑ องค์กร

❑ ประสบการณ์ /ความเช่ียวชาญในธุรกิจ

25%30%

25% 20%



เกณฑ์การพิจารณา

40 คะแนน69 คะแนน70 คะแนน73 คะแนน87 คะแนน95 คะแนน

75.00 0.00

ผ่านการอนุมัติ ไม่ผ่านการอนุมัติชะลอโครงการ

100.00 70.00





กลไกการขยายผลนวัตกรรมในระดับภูมิภาคสู่ตลาด 
(Regional Market Validation) 

การขยายผลนวัตกรรมในระดับภูมิภาคสู่ตลาด (Regional Market Validation) 

เป็นกลไกส่งเสรมิการทดสอบตลาดของผลิตภัณฑ์หรอืบรกิารนวัตกรรม ส าหรบัผู้ประกอบการท่ีมุ่งเน้นการส่งเสรมิ

ธุรกิจท่ีมีนวัตกรรมท่ีขายเชิงพาณิชย์แล้ว แต่ต้องการเปิดตลาดใหม่หรอืลูกค้ากลุ่มใหม่ 

ท้ังในระดับภูมิภาค ประเทศ หรือต่างประเทศ  เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการแขง่ขนัทางการตลาดให้มากขึน้ 

และสรา้งความย่ังยืนให้กับการด าเนินธรุกิจต่อไปในอนาคต 



คุณสมบัติผู้สมัคร

1. ผู้เสนอโครงการที่ขอรับการสนับสนุนต้องมีผลิตภัณฑ์นวัตกรรมหรือบริการ
นวัตกรรมท่ีพร้อมขยายผลสู่ตลาด

2. ผู้ประกอบการและโครงการเคยได้รับทุนสนับสนุนการพัฒนาต้นแบบนวัตกรรม 
    ภายใต้กลไกนวัตกรรมแบบเปิด (Open Innovation) ของ สนช. หรือ 
    โครงการที่มีผลิตภัณฑ์นวัตกรรมท่ีพร้อมขยายผลยังกลุ่มลูกค้าเป้าหมายใหม่
    หรือขยายฐานลูกค้าใหม่

3. ผู้ประกอบการมีความสามารถในการบริหารจัดการธุรกิจนวัตกรรมและมี
ความรู้  ความสามารถในด้านเทคโนโลยีการตลาด และการลงทุน ให้บรรลุ
วัตถุประสงค์  ของการให้การสนับสนุน

4. ไม่เป็นผู้ได้รับการสนับสนุนทุนจากหน่วยงานอื่นในโครงการเดียวกันในระหว่าง
    การย่ืนข้อเสนอโครงการจนถึงพิจารณาโครงการ เว้นแต่ทุนนั้นเป็นค่าใช้จ่ายที่
    ไม่ซ ้าซ้อนกับค่าใช้จ่ายที่ขอรับทุน



เงินทุนสนับสนุนโครงการนวัตกรรม 

1

ค่าวัตถุดิบ / ค่าวัสดุ
อุปกรณ์
ไม่เกิน 50%

2
ค่าใช้จ่ายในการ
ด าเนินงาน
สูงสุด 100%

4
ค่าบริการวิชาการ

ไม่เกิน 50%

3
ค่าวิเคราะห์ทดสอบ

สูงสุด 100%

5
ค่าตอบแทนที่ปรึกษา

สูงสุด 100%

1.  ค่าวัสดุอุปกรณ์
2. ค่าใช้จ่ายในการ

ด าเนินงาน
3. ค่าวิเคราะห์ทดสอบ 4. ค่าบริการวิชาการ

5.ค่าตอบแทน

ที่ปรึกษาด้านธุรกิจ

ค่าปรับปรุงผลิตภัณฑ/์บรกิาร

ส าหรับผลิตเชิงพาณิชย ์

เพ่ือขยายฐานลูกคา้

สนับสนุน สูงสุดไม่เกินร้อยละ 

50 ของค่าใช้จ่ายทัง้หมด

ค่าปรับปรุงผลิตภัณฑ/์บรกิาร

ส าหรับผลิตเชิงพาณิชย ์เพื่อ

ขยายฐานลูกคา้

ให้การสนบัสนนุสูงสุดไมเ่กินร้อย

ละ 100 ของค่าใช้จ่ายทัง้หมด

ยกตัวอย่าง เช่น

1.วิเคราะห์และทดสอบตลาด เช่น การท า

ตลาดออนไลน ์ การทดสอบวางสนิค้า

บนชั้นขายของ modern trade การ

ส่งออกสินค้า เป็นต้น

2. ทดสอบใช้งานจริงของผลติภัณฑ์

หรือบริการ ในกลุ่มลูกค้า

3. วิเคราะห์มูลค่าผลกระทบทาง

เศรษฐกิจและสังคม

สอดคล้องตามระเบียบของ   

แต่ละมหาวิทยาลัยก าหนด

ยกตัวอยา่ง เช่น

1. ด้านการตลาด 

2. การเงิน และการลงทุน

3. การจัดการทรพัยสิ์นทาง

ปัญญา

สนับสนุนหมวดที่ 1 และ 2 รวมไม่เกิน
ร้อยละ 20 ของมูลค่าโครงการ

สนับสนุนสูงสุด
ร้อยละ 100

สนับสนุนไม่เกิน
ร้อยละ 50

สนับสนุนสูงสุด
ร้อยละ 100



เกณฑ์การพิจารณาโครงการขยายผลนวัตกรรมภูมิภาคสู่ตลาด

Market potential

Product Service& TechnologyBusiness Strategy

Quality of Management

❑ ขนาดและส่วนแบ่งของตลาด ตอบสนองทิศทาง
และแนวโน้มทางการตลาด 10%

❑ ต าแหน่งของผลิตภณัฑ์ และกลุ่มลูกค้า
เป้าหมายทางการตลาด 10%

❑ กลยุทธ์ทางการตลาด ช่องทางและวิธีการจัด
จ าหน่าย 10%

❑ ความเป็นนวตักรรม และคุณค่าที่มอบใหแ้ก่ลูกค้า 
(Innovation & Value Proposition) 10%

❑ เครือข่ายและพันธมติรทางธุรกิจ (Business 
Partner) ที่จะท าให้การขยายตลาดและธุรกิจ
ประสบความส าเร็จ 5%

❑ การบริหารจัดการเทคโนโลย ีและ/หรือ ทรัพย์สิน
ทางปัญญา (IP Management) และการจัดการ
ด้านกฏหมาย/มาตรฐานต่างๆ (Standard & 
Regulation) 5%

❑ ความเป็นไปไดท้างการเงิน ศักยภาพการ
บริหารจัดการโครงสร้างต้นทนุและรายไดข้อง
ธุรกิจ และโอกาสในการเติบโตของธุรกิจ 20%

❑ การสร้างคุณคา่ของผลิตภณัฑ์หรอืบรกิารที่
ตอบสนองต่อความตอ้งการของลูกค้า 15%

❑ ศักยภาพและความพรอ้มในการขยายตลาดของ
องค์กร 5%

❑ ประสบการณ์และความเชี่ยวชาญของทีมงาน 5%

❑ ความเป็นผูน้ า (Leadership) วิสัยทัศนใ์นการ
ด าเนินธุรกิจ 5%

20%35%

30% 15%



เกณฑ์การพิจารณา

40 คะแนน69 คะแนน70 คะแนน73 คะแนน87 คะแนน95 คะแนน

75.00 0.00

ผ่านการอนุมัติ ไม่ผ่านการอนุมัติชะลอโครงการ

100.00 70.00



เงื่อนไขและข้อก าหนดส าหรับการด าเนินโครงการที่ได้รับทุนสนับสนุน

1. การด าเนินงานทดสอบด้านการตลาดของ
ผลิตภัณฑ์หรือบริการนวัตกรรมที่พร้อมขยาย
ผลเชิงพาณิชย์ 

ต้องท าการทดสอบในกลุ่มลูกค้าเป้าหมายใหม่

2. กลุ่มลูกค้าเป้าหมายที่จะด าเนินการทดสอบ
ด้านการตลาด

ต้องเป็นบริษัทหรือกลุ ่มลูกค้าเป้าหมายที ่มี
ศักยภาพในการด าเนินธุรกิจที่เกี่ยวข้อง



สิ่งที่ผู้ขอรับทุนจะต้องส่งมอบเมื่อสิ้นสุดสัญญารบัทนุอุดหนุนโครงการ

1. ผลการวิเคราะห์และทดสอบตลาดของ
ผลิตภัณฑ์หรือบริการนวัตกรรม

2. ผลการวิเคราะห์มูลค่าผลกระทบทาง
เศรษฐกิจและสังคม

3. เอกสารหลักฐาน การซื ้อขายผลิตภัณฑ์หรือ
บร ิการนว ัตกรรมในโครงการที ่ขอร ับการ
สนับสนุน เช่น ใบเสร็จรับเงิน ใบเสร็จรับเงิน/
ใบก ากับภาษี จากลูกค้าเป้าหมาย
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เงินทุนสนับสนุนโครงการนวัตกรรมดา้นเศรษฐกิจ

แสดงหลักฐานการลงทุนในโครงการนวัตกรรมที่เป็นเม็ดเงินไม่น้อยกว่า ร้อยละ 10  ของ 
มูลค่าโครงการหลังจากวันที่ได้รับการอนุมัติสนับสนุนโครงการนวัตกรรมจาก ส านักงาน 
โดยผู้ได้รับการสนับสนุนจะสามารถเบิกค่าใช้จ่ายย้อนหลังได้ในยอด ค่าใช้จ่ายที่เกินจากร้อย
ละ 10 ของมูลค่าโครงการ ได้ไม่เกินร้อยละ 25 ของมูลค่าการ สนับสนุนโครงการ

กรณีที่ 2กรณีท่ี 1

แสดงหลักฐานการมีส่วนร่วม (in-cash) ร้อยละ 25 ของมูลค่าโครงการ +  เอกสารการ
เบิกจ่ายตามเกณฑ์ สนช. ร้อยละ 25 (ของวงเงินสนับสนุน)

เงินสนับสนุนสูงสุด
1,500,000 บาท/โครงการ

คูปองนวัตกรรมส าหรับ SMEs
และ NIA Venture SMEs และ Startup

แสดงหลักฐานการลงทุนในโครงการนวัตกรรมที่เป็นเม็ดเงินเพิ่มเติมจากงวดที่ 1 ไม่น้อย
กว่าร้อยละ 15 ของมูลค่าโครงการหลังจากวันที่ได้รับการอนุมัติสนับสนุนโครงการ 
นวัตกรรมจากส านักงาน โดยผู้ได้รับการสนับสนุนจะสามารถเบิกค่าใช้จ่ายย้อนหลังได้ใน
ยอดค่าใช้จ่ายที่เกินจากร้อยละ 25 ของมูลค่าโครงการ ได้ไม่เกินร้อยละ 75 ของมูลค่า การ
สนับสนุนโครงการ

ผู้ได้รับการสนับสนุนจะสามารถเบิกค่าใช้จ่ายย้อนหลังได้ไม่เกินมูลค่าการสนับสนุน 
โครงการคงเหลือท่ีได้ท าการเบิกจ่ายไปแล้วในงวดท่ี 1 และงวดท่ี 2 ของมูลค่าการสนับสนุน
โครงการท้ังหมด

งวดที่ 1

งวดที่ 2

งวดที่ 3 แสดงอกสารการเบิกจ่ายตามเกณฑ์ สนช. ร้อยละ 25 (ของวงเงินสนับสนุน

แสดงเอกสารการเบิกจ่ายตามเกณฑ์ สนช. ร้อยละ 50 (ของวงเงินสนับสนุน)

งวดที่ 1

งวดที่ 2

งวดที่ 3









Max. 75%
Max. 1.5 ล้านบาท





ติดต่อสอบถามเจ้าหน้าที่
ภูมิภาคเหนือ

ภาคเหนือตอนบน

083-472-9998 (คุณปวนัรัตน์) นักพัฒนานวัตกรรม NIA

089-191-1800 (ดร.รัตนาภรณ)์ เจ้าหน้าที่ PMU Node

083-575-2296 (คุณทิพาพร) เจ้าหน้าที่ PMU Node

083-626-6591 (คุณศกลรัตน์) เจ้าหน้าที่ PMU Node

ภาคเหนือตอนล่าง

089-858-2965 (คุณจุติญาณ)ี เจ้าหน้าที่ PMU Node

E-mail: nia.maejo@gmail.com



ติดต่อสอบถาม เจ้าหน้าที่
ภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน จังหวัดขอนแก่น

097-115-3891 (คุณพัชรีรตัน)์ เจ้าหน้าที ่PMU Node

ภาคตะวันออกเฉียงเหนอืตอนล่าง จังหวัดนครราชสีมา

090-496-7438 (คุณสุภาพร) นักพัฒนานวตักรรม NIA

093-545-5096 (คุณปุณณภพ)     เจ้าหน้าที่ PMU Node

082-310-7769 (คุณฉัตรนิ) เจ้าหน้าที่ PMU Node

099-629-5494 (คุณชุติมา) เจ้าหน้าที ่PMU Node

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง จังหวัดอบุลราชธานี

085-186-4928 (คุณพัชรีพร) เจ้าหน้าที่ PMU Node

E-mail: pmuniasut@gmail.com



ติดต่อสอบถามเจ้าหน้าที่
ภูมิภาคใต้

อุทยานวิทยาศาสตร ์ภาคใต้

093-576-6347 (คุณสุนันท์) นักพัฒนานวตักรรม NIA

089-658-5231 (คุณศตพร) เจ้าหน้าที่ PMU Node

061-945-1497 (คุณณัฐธิดา) เจ้าหน้าที ่PMU Node

063-926-6155 (คุณสุพิชฌาย์) เจ้าหน้าที ่PMU Node

095-262-8171 (คุณกนกพร) เจ้าหน้าที่ PMU Node

090-884-0355 (คุณจติตมิา) เจ้าหน้าที ่PMU Node

E-mail: Openinnovation.psu@gmail.com



ติดต่อสอบถามเจ้าหน้าที่
ภูมิภาคกลางและตะวันออก

098-6619682 (คุณปณาลี) นักพัฒนานวตักรรม NIA

097-0314559 (คุณอัญนาฎ) เจ้าหน้าที่ PMU Node

082-4408063 (คุณธีรพร) เจ้าหน้าที ่PMU Node

098-9984149 (คุณดวงกมล) เจ้าหน้าที ่PMU Node

088-8791797 (คุณภาสิน)ี เจ้าหน้าที ่PMU Node
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